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PERSBERICHT

2006 UITSTEKEND JAAR VOOR UNILEVER NEDERLAND

Rotterdam, 8 februari 2007.- Het afgelopen jaar izoor Unilever Nederland zeer goed verlopen. Met
een onderliggende groei van 4,5% steeg de omzetde Nederlandse marketing- en verkooporganisatie
tot € 1.135 miljoen. Daarmee ligt de groei signifant boven het marktgemiddelde in Nederland. Ook
werd fors in marktgroei geinvesteerd: het adverteriebudget steeg met 10% ten opzichte van 2005.
Hiermee handhaafde Unilever ruimschoots haar pos#i als grootste merkenbouwer van Nederland.
Unilever Nederland behaalde in 2006 vele prijzen, @aronder de Sponsorring en twee Industriebutie
Trofeeén.

“In het eerste volledige jaar als Eén Unilever-migatie in ons nieuwe kantoor deBrug hebben wedtijkd
geinvesteerd in groei. Dat dit is gelukt, is in biggonder te danken aan ons Unilever-talent ogdaren in
onze fabrieken, maar ook aan een goede samenwenkingnze handelspartners”, aldus Harry Brouwer,
Chairman van Unilever Nederland B.V.

Voor het eerst sinds lange tijd hebben alle busine#ts (Voeding, 1Js, Huishoudelijke & Persoomijk
Verzorging en Foodsolutions) omzetgroei laten Z&langrijke aanjagers daarvan zijn de diverse
productinnovaties en -verbeteringen die in lijn metvitaliteitsmissie zijn doorgevoerd. Volgens Kean

der Waaij, directievoorzitter van Unilever Nededafoldings B.V., zijn de goede resultaten tot stand
gekomen in tijden van grote verandering: “Op baais Europese en wereldwijde besluiten heeft Unileve
Nederland in 2006 ingrijpende veranderingen doaygevin de bedrijfsprocessen op het gebied vanronde
andere IT, HR en financiéle administratie. Een psodat overigens nog niet is afgerond”, aldus \&n d
Waaij.

Unilever Nederland Foods

In 2006 heeft Foods de nadruk gelegd op haar kedogten en dat heeft geleid tot een stijging van he
marktaandeel bij het merendeel van de merken.uBites is te danken aan verbeteringen in de reespéur
aan een heldere communicatie hierover naar de owrduEnkele voorbeelden hiervan zijn de verbeterde
Knorr-producten, Calvé — dat zich heeft bewezemalsmaakmaker van Nederland — en de uitbreiding va
het assortiment Unox-rookworsten. Op het gebiedcasmsumentencommunicatie sloeg de reclame van
Becel preactiv met Henk Westbroek goed aan en het Blue Basiskookboek was zeer in trek. In
samenwerking met het Productschap voor Margarie#eW en Olién (MVO) is een voorlichtingscampagne
gestart om mensen duidelijk te maken waarom hetesmaet margarine gezond is.
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De introductie van de piramidevormige theezakjesbipton in Nederland is veelbelovend. Samen met he
succes van haar Ice Tea-varianten maakt dit Liggbaen van de snelst groeiende merken in Nederland
Recente innovaties zoals Unox Soep in Zak en Kvierpresteerden ook dit jaar in lijn met de
verwachtingen en de laatste initiatieven zoalsd@e®aus in Zak en Blue Band Idee! zijn positief
ontvangen. Unilever Foods won onder andere eerstrilutie Trofee als beste retailpartner in de gaitie
Kruidenierswaren overig.

Als mede-initiatiefnemer voor het Ik Kies Bewusgdoheeft Unilever ervoor gezorgd dat in een greota
productcategorieén de consument nu al een bewlsere kan maken.

Unilever Nederland Ice Cream

Het afgelopen jaar stond in het teken van herstelde ijsactiviteiten. Het marktaandeel van deejdk®n
van Unilever in Nederland steeg in de volle bregiglerland was dan ook voor Unilever het snelst
groeiende ijsland in West-Europa. In het algemsateiverkrijgbaarheid van OLA-impulsijs sterk vedvd
door een uitbreiding van het aantal verkooppurtientog beleefde een succesvolle herlancering wjaarbi
teruggegaan naar de basis van het merk. Verbegeringde chocoladekwaliteit bij Magnum leidden same
met een verbeterde marketingmix tot uitstekendeltagen. Ben & Jerry’s behoort ook tot de snelst
groeiende merken in ons land, onder meer dankzkstdoelgroepgerichte marketing bij evenementen,
zoals de samenwerking met War Child tijdens bewrgddag.

2006 was ook het jaar waarin Unilever het merendaelhaar Europese diepvriesactiviteiten verkdaht.
Nederland werd afscheid genomen van het merk @ werd de verkoop van Mora afgerond.

Unilever Nederland Home and Personal Care

Niet alleen in omzet haalde de business unit HomdePersonal Care ruimschoots haar financiéle
doelstellingen, ook zagen alle acht categorieénrharktaandeel stijgen. De innovaties in 2006 indikzahd
kwamen van zowel Home Care als Personal Care, deadsccesvolle introducties van Robijn Stralentd Wi
en Dove Sunshine Body Lotion, tevens goede voodieeelan geintegreerde marketing. Axe kende ook een
zeer goed jaar met het succes van de ‘Spray merengre’-campagne en de Click-reclame met Ben
Affleck. Naast meer media-investeringen was dezinegs unit ook competitiever en alerter op
promotioneel gebied en dat wierp vooral in de maskt de vaatwasmiddelen zijn vruchten af. Een
consistent merkenbeleid, zoals bij Andrélon, SuiRehijn, completeerde de succesfactoren. Prijzerenva

er in ruime mate: de beste retailpartner in degrate Drogmetica, Schoonmaakmiddelen en
Onderhoudsartikelen (Industributie Trofee), een S¥ddent voor de commercial ‘Robijn doet de was bij
Jules Deelder’ en de Sponsorring voor de OMO Bsjterlbond voor de beste innovatie op het gebied van
sponsoring zijn daarvan enkele voorbeelden.

Unilever Nederland Foodsolutions

Ook in 2006 heeft Foodsolutions haar positie alektieader verder versterkt. Vergeleken met 2005
vertoonden de totale marktomstandigheden eentifstel. Als leverancier van een breed assortiment
producten en services voor de professionele chegide Foodsolutions boven de markt uit. Onafhajikel
brancheonderzoek onder klanten gaf aan dat Fodaswuvordt gezien als het meest professionele en
innovatieve bedrijf in de Foodservicemarkt.

Een goed voorbeeld van een succesvolle lanceringtiassortiment toasted sandwiches voor catevaars
Unox, Conimex en Bertolli. Unox Soup Factory, heggconcept voor catering, lunchrooms en restayrants
maakte een enorme groei door en in samenwerkindlirddtwerd een vooruitstrevend concept voor de
inflight catering onder het merk Bertolli geintraderd. Ook werden in 2006 specifieke Lipton-thepzak
voor de foodservicemarkt gelanceerd. Het herfornenl&an een aantal producten stond centraal gedieiren
het jaar, met als doel ook voor de professioned# ean bewustere keuze mogelijk te maken. Een groot
aantal producten voldoet al aan de Ik Kies Bewigsitijnen.




Unilever Research & Development

Unilever Research & Development in Vlaardingen tieeP006 evenals in 2005 ongeveer € 140 miljoen
geinvesteerd in onderzoek naar en ontwikkelingnianwe producten en verbetering van bestaande
producten en processen.

Een hoogtepunt was de introductie van het Ik Kiew/st-logo dat in mei samen met andere partners wer
gelanceerd. Producten (van onder meer Unileveryal@oen aan de voedingskundige eisen op het gebied
van transvet, suiker, zout en verzadigd vet verteazen Ik Kies Bewust-logo. Hiermee wordt de coresuim
geholpen een bewustere keuze te maken voor prodomteeen gezondere samenstelling.

De nieuwe R&D-organisatie heeft haar vruchten afgpen. 2006 was een jaar waarin Unilever R&D
Vlaardingen heeft bijgedragen aan een groot aamtalaties die aansluiten op de vitaliteitsmisZie werd
onder andere de wetenschappelijke onderbouwingeelesoor Blue Band Idee!, een margarine met
belangrijke nutriénten als ALA en DHA voor de oritkéling van de hersenen. Voor de witte was heeft de
R&D-organisatie haar bijdrage geleverd aan Robiial&nd Wit en voor de machinale vaatwas is destaat
ontwikkeling Sun All in1 Extra Power.
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